I La marca de un destino es una
W percepcién y una creencia que vive
l'cof en el corazén y la mente de los
& viajeros. Una marca es una
promesa. Una marca no es una

campana ni un eslogan. Una ij ETIvo

campana es solo un reflejo o

(_’QUE’ ES expresion de una marca. Una marca DE INVESTIGACION

puede implementar muchas

NA Comprender la conciencia,
campanas y docenas de lemas a lo B i d
U P y el sentimiento y la oportunidad.

MARcA9 largo del tiempo, pero su promesa
n

de marca sigue siendo constante.

VALOR DE MARCA

La investigacion mostré que no habia valor en marcas,
esléganes o logotipos anteriores, incluyendo “Isla del

Encanto", que estuvo mas asociado con Hawai.

PLATAFORMA DE MARCA'Y
DESARROLLO DE IDENTIDAD VISUAL

ARQUETIPO DE MARCA DE PUERTO RICO:

EL AMANTE

DESCRIPCION vVoz:
POSICION o . Puerto Rico: una celebracion vibrante y colorida Auténtica
UNA PALABRA: 7 \,f infundida con una pasion ardiente, que baila a Acogedora
ifh un ritmo diferente a cualquier otro lugar del Festiva
APASIGNADO mundo. Sofisticado pero sexy, arraigado en la Atrevida
."I.. f autenticidad. Su alma es contagiosa. Es como un Sexy
i . abrazo, orgulloso de su identidad, que invita a Valiente
I todos a compartir. En Puerto Rico, no solo estas Juguetona
1 \’ invitado a la fiesta, queremos que bailes. Sonora

DISCOVER

IDENTIDAD Mas de 100 versiones de logotipos, tipografia e ),
VISUAL interpretaciones creativas se redujeron a 8 para las pruebas. W
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PRUEBAS 1 MERCADOS 130+ 30+
GRUPOS CLAVE VIAJEROS HORAS

BO: C AyL E S .Y

ENTREVISTAS LOS ANGELES ENTREVISTADOS DE INFORMACION

CHICAGO

30 CONCEPTOS DE CAMPANAS

ATLANTA
TORONTO PROBADOS

NEW YORK CITY

Discover Puerto Rico’probd.conceptos-de campana.a
WASHINGTON, D.C. través de grupos focales en mercados clave. incluyendo

un grupo de la diaspora.

IDENTIDAD 783979, CAMPANA DE
DE MARCA LANZAMIENTO DE MARCA
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ENERO 2020
Reconocido con un Premio
Adrian platino, el mayor
honor que un destino puede
recibir en la industria, por el
. . . Desarrollo de una Campana
Completa, incluyendo el

Posicionamiento de Marca.



